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., Quiénes sois vosotros?

;. Emprendedores?
¢ Empresarios?

. Empleados?

; Blogueros?

. ¢, Nodos?
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¢ En qué mundo vivimos?

1. La gente habla.
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¢ En qué mundo vivimos?

. La gente habla.
. Google escucha y amplifica.
. ¢, Hay que responder?
1. ¢ Quién responde?; Quien no debe responder?
2. ; Como se responde?; Como no se debe responder?
3. ¢ Qué legitimidad tenemos? ;Pruebas? ;Status?
. Los mercados, json conversaciones?
. Una vez escrito, es complicado borrarlo.
. £,S0n vuestras empresas instituciones?
1. ¢S0n robots vuestros companeros?
2. ¢S0n maquinas vuestros clientes?
3. ¢ Y vuestros proveedores?
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Objetivos blogs

1. Documentales.
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3. Marketing.
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2. Producto.
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3. Organizacional.



Algunos enfoques

1. Marca personal.



Algunos enfoques

2. Diario de a bordo.



Algunos enfoques

3. Estado del arte.



Algunos enfoques

4. Informacidon empresa.



Algunos enfoques

5. Conversar con el clientes.



Algunos enfoques

O OTAWN

Marca personal.

. Diario de a bordo.

Estado del arte.

. Informacion empresa.

Conversar con el clientes.
Conversar con los competidores.



Algunos enfoques

Nk

Marca personal.

. Diario de a bordo.
. Estado del arte.

Informacion empresa.
Conversar con el clientes.
Conversar con los competidores.

. Preguntar.



Algunos enfoques

©O~NOUAWN =

. Marca personal.

. Diario de a bordo.

. Estado del arte.

. Informacion empresa.

. Conversar con el clientes.
. Conversar con los competidores.

Preguntar.
Reclutar buenos profesionales.



Algunos enfoques

O©ONOONWN-=

. Marca personal.

. Diario de a bordo.

. Estado del arte.

. Informacion empresa.

. Conversar con el clientes.
. Conversar con los competidores.

Preguntar.
Reclutar buenos profesionales.
Diversion.



ldentidad digital

1. ¢ Qué sabe el mundo de vosotros?



ldentidad digital

2. ¢ Controlais qué se dice de vosotros?



ldentidad digital

3. ¢ Sabeéis donde esta vuestra alma gemela?



Muchas gracias.
e Esta charla, ¢ es original?
eNo. Es Creative Commons (sin
atribucion)
e luisrull.es/innovatics

web: luisrull.es

correo: luis@mecus.es

gtalk, messenger, skype, twitter: luisrull
Facebook, Tuenti: Luis Rull



